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Refereed Congress / Symposium Publications in ProceedingsI. Etmen Tabanlı Benzetim ile Türkiye'de Çay Pazarının GeleceğiSert M. F., Kartal B., Çakıroğlu K. I., Öztürk A.42. Yöneylem Araştırması Endüstri Mühendisliği Ulusal Kongresi (YAEM2023 Kongresi), Gaziantep, Turkey, 1 - 03November 2023, pp.87-88II. A Qualitative Research on Tea Culture in Turkey From a Consumer Perspective Çakıroğlu K. I., Kartal B., Öztürk A., Sert M. F.INTERNATIONAL TEA CONGRESS "industrial, cultural and economic dimensions", Lankaran, Azerbaijan, 13 - 15May 2022, pp.50-51III. Kişisel Bakım Perakende Mağaza Renklerinin Mağaza Tutumuna EtkisiÖZTÜRK A., Balyaş B.Black Sea Summit 8th International Social Sciences Congress, Ordu, Turkey, 5 - 06 March 2022, pp.11-12IV. Marka Aşkının Pozitif  Ağızdan Ağıza İletişim İle Satın Alma Niyetine Etkisi: Trabzonspor Örneği ÖZTÜRK A., KIRMIZIKAYA A.ICESSER 3rd International Congress on Empirical Social Sciences, Economy, Management and EducationResearches, Ankara, Turkey, 22 - 23 January 2022V. Can Halal Be an Antecedent o f Sustainable Consumption? Evidence from Turkish Consumer Market NART S., ÖZTÜRK A., ALTUNIŞIK R.11th Global Islamic Marketing Conference, Antalya, Turkey, 6 - 08 April 2021



VI. TÜRKİYE’DEKİ SOSYAL MEDYA KULLANICILARININ ZORLAYICI POLİTİKALAR SONRASINDAKİ SOSYALMEDYA KULLANIMINDA ALTERNATİF ARAYIŞLAR VE DEĞİŞİMLERÖZTÜRK A., ERKAN C., ERKUŞ U.MEDITERRANEAN SUMMIT 5th INTERNATIONAL SOCIAL SCIENCES CONGRESS, Mersin, Turkey, 07 August 2021,pp.60-75VII. Kargo  Hizmet Kalite Algısının E- Wom Üzerine Etkisi ÖZTÜRK A., BERBER G.Selçuk Zirvesi 4. Uluslararası Sosyal Bilimler Kongresi, 24 - 25 July 2021, pp.40-42VIII. The Effects o f Covid-19 Process on Consumer Digital Service Usage ÖZTÜRK A., DİLEK Ö.ATLAS 8TH INTERNATIONAL SOCIAL SCIENCES CONGRESS June 11- 13, 2021 / Ankara, TURKEY, Ankara, Turkey,11 - 13 June 2021, pp.1-13IX. Effectiveness o f Social Responsibility Advertising: AIDA Model Öztürk A., Akın M. S.VI. INTERNATIONAL EUROPEAN CONFERENCE ON SOCIAL SCIENCES, Kyyiv, Ukraine, 4 - 06 June 2021, pp.369-378X. THE POLITICS OF PURCHASING: ETHICAL CONSUMERISM IN TURKEYÖZTÜRK A., NART S., ALTUNIŞIK R.7th International Conference on Governance, Fraud, Ethic and Social Responsibility, İstanbul, Turkey, 10 - 11November 2016, pp.72-80XI. MATERYALİZM VE PLANSIZ SATINA  ALMA  DAVRANIŞINDA MODA GİYİM İLGİLENİMİNİN ARACILIKROLÜNART S., ÖZTÜRK A., KUTLU E.1.ULUSLARARASI KARADENİZ İŞLETMECİLİK SEMPOZYUMU, Giresun, Turkey, 16 - 18 May 2016, pp.89-98XII. Tüketicilerin Helal Tüketim Davranışlarının Belirleyicileri: Planlı Davranış Teorisi Çerçevesinde BirAraştırmaÖZTÜRK A., NART S.International Congress on Islamic Economics and Finance, Sakarya, Turkey, 21 - 23 October 2015
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